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Wir sind Géro, ein oufsteigendes Unternehmen aus Deutschland

mit polnischen Wurzeln.
Wir freuen uns euch unsere Marke vorzustellen und die Idee,
welche dahinter steckt.

Wir sind stolze Inhaber eines groBartigen Unternehmens, welches
Fortschritt und Tradition in gronc]ioser Weise verschmelzen lasst.
Der Ursprung unserer erfolgreichen Geschichte ist der Roggen.
Ein einfclches Getreide, das durch hochwertige Verorl:)eitungs—

verfohren verfeinert wird. Das gewonnene Mehl ist dank unserer
Icmgjdhrigen Er{chrung einzigartig in seiner Qualit('jt und wird
jetzt schon in ganz Deutschland wertgeschdtzt.
Doch reicht uns das? Neinl

Wir werclen, wie schon in Vergangenheit, unser Angebot quolitotiv

hochwertig erweitern und f(]r noch mehr Diversitét sorgen und
neue Mal3stabe setzen.
Wollen sie ein Teil dieser Erfolgsgeschichte sein, oder nicht?

Sie entscheic]en.
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Entstehung

Die Wurzeln unseres Unternehmens reicht zuriick bis ins Johr 1902, ins damolige Polen.

Die eigentliche Marke entstand ouerdingerst sehr viel spater. Letzten Endes dauerte es bis ins Johr 1952 bis Géra in Deutschland gegrin-
det wurde. Wir sind aus einer groBen Bauernfamilie entstanden und werden deshalb diese Traditionen und Werte immer weiter p]qegen,
denn ohne diese wiren wir niemals soweit gel(ommen.

Gesundes Wochstum ist sowohl belm Acl(erbou, ols auch in unserem Unternehmen von immenser Bedeutung.

Anhand unser Geschichte wollen wir den traditionellen Roggenonbou nie vergessen und diesen auch in unseren Produkten neu ouﬂeben

lassen.

Namensgebung

Der Namen unserer Marke hat einen simplen Ursprung, der wie unsere Produkte im Roggen liegt. Eine der ersten Roggenorten nennt
sich Bergroggen, daher haben wir uns f(]r das polnlsche Wort fUr Berg entschieden Géra. Auch um unsere polnische Herl(unft nicht zu
vergessen.

Es hat einen ongenhmen Klong, es ist zu dem kurz und eingdngig. Zusatzlich dazu ist gut leserlich ist und auch im deutschen leicht auszu-

sprechen ist und keine Verwirrungen verursacht. s entsprlcht schlussendlich voll und ganz unserer bodenstdndigen Firmenphilosophie.



primary |.ogo seconclary |.ogo

G\

Beide CIUrfen grbBentechnisch beliebig verandert werde. Es gibt lecliglich nach unten hin eine Gernze. Bei kleinerer An-

wendung empfiehlt sich das secondary Logo.

VOFZUgSWGiSG SO“ CICIS prlmory I_OgO verwendet werclen, CIG es clen Ncmen cler Morke obblldet.

Kleinstanwendungen

!ﬂ.“l}mmm @}mm

Die Kleinstcnwenclung clorf bei beiden |_ogos eine Hohe von 10mm nicht unterschreiten,clo diese sonst nur schwer zu

er|<ennen sind.



Logoentwicklung Logoentwicl(lung

Wir haben uns fUr diese Schrift entschleden, weil wir durch den ﬂ'dchlgen Auﬂ)ou etwas Modernes in unser traditionelles Unternehmen brlngen Um das |_ogo voustdndig zu machen, haben wir uns bei dem primary |.ogo dcf(}r entschieden, auch in einer ctufstrebenaen Anoro|nung, zwel
wollten. Die Schrift wurde nicht groBortig veréndert, jedigllch der Abstand der Buchstaben und die Anordnung des Gs. Roggendhren zu ergdnzen.
Der Aktzent ouf dem O wurde vergrijBert da es eine au{strebende W’Lrl(ung hot, und sowie auch unser Unternehmen sich stetig weiter ent- Bei dem secondory |_ogo handelt es sich um das G welchesjediglich um -135° gedreht wurde. Ebenfa“s wurde dieses um eine Roggendhre
wickeln und verbessern will. ergenzt.

Schriftartdes Logos
Jeanne Ihoderno OT
Yora

Yora +/\= g Q> 0+Y=20___
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Schutzraum
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Bei dem primary |_ogo wird das a aus

\ dem |_ogo ols Schutzraum genutzt, in der
jewelllgen Grol3e.
-

Bei dem secono|ory |_ogo wird die Flache mit
der Roggen(‘jhre aus dem Logo als Schutz-

raum genutzt, in derjeweiligen Grol3e.

Y,

Logoplqtzierung

7] O

Es ist nicht erlaubt das primary |_ogo in Genauso verhlt es sich bei
irgencleiner Art und Weise zu drehen dem seconclory Logo.

o<:|er Zu spiegeln. D(] es dOCIUI’ClW un-

leserllch wiro|.
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Schwarz&Weil3 Farbe

.\
men ©
. Es sind ALLE Farbcodes erloubt, solcmge sie sich von dem
\ b » Q Hintergruncl gut lesbar abheben.
‘ u K‘. Bevorzugt sincl jedoch, ero|ige una griine Forbt()’ne bzw‘
c c - schwarz oder weil3.

Nebenon sehen sie verschieo|ene Forbbeisplele, um es zu

Beldes ohne Probleme onwenc”)or.

veronschoullchen, wie das primary und secondory |.ogo, in

verschieaenen Forben, er|<en I«'jnnen.

QM O
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Black fiir Ubersclwiften

Géra GéRAgéru
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwB
12345678907?!.,:;-_.,"@€

Regular fﬁr Unterﬁberschriften

GéraGORAgéru
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijl(lmnopqrstuvwﬂ
12345678907!1.,:;-_,"@%€

|_ig|1t fUr FlieRtexte

Géra GORAgéro
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

obcdefghijl(lmnopqrstuva
12345678907!.,:;-_,"@€

Typografie

Die Schrif’( nennt sich Le Havre und kann in allen Schri{torten
verwendet werden.

Hier wurde vorzugsweise Regular, |.‘lg|'1t und Black benutzt, da

sie gut leserlich sind und sich gut voneinander unterscheiden.

Diese Schrift wurde gewdhlt da, sie die |.eic|'1tig— und Einfoch-

heit der Firma widerspiegelt.
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Zielgruppe

Unsere Produkte sind f[]rjeden gedocht, der bewusst lebt und
auch bewusst seine Umwelt wahrnehmen will, bzw. wer es
lernen will. Oder auch schlichtweg gute Qualitat zu schatzen

weiB.
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Proo|u|<te

Als allererstes steht ouf unserer Liste der nochholtlge Anbau
von Roggen, ohne die Ackerbsden zu sehr zu belasten.
Daraus gewinnen wir erstklossiges /\/\ehl, welches mit vielen
gesunden /\/\lnerolstoﬁen und Spurenelementen Uberzeugt,
und was dartiber hinaus auch noch {Ur perfe|<t Bockergebnlsse

uno| besten Geschmock sorgt.
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Proo|u|<te

Auf der anderen Seite proo|uzleren wir erstHossigen Voo”(o,
welcher durch ein besonderes Flltrotlonssystem 5 mal gef‘tltert
wird. Dadurch wird ein ungenelﬁmer Geschmack erlongt, ohne
das lﬁstlge Brennen im Abgong. Eine milder Abgong und ein
wohlig warmes GerH sind das Resultat aus hoclﬁwertigen

Roggen und Spitzenverorbeltung.
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Einsqtzorte

Unsere Produkte sind in jeclem Supermorl(t in Deutschland erhdltlich, genauso ist unser
Vodka in den meisten Getréinkemérkten prasent.
Bei unserem Edikett setzten wir ouf ein eher altmodisches verspieltes Design, da wir die
Ionge Tradition unserer Famielie mit oufgreifen wollen und auch selbst nie vergessen

wero|en, wie wir uns entwickelt und vergr('jBert haben.
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